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\yvuntamiento pretende que el puerto se convierta en
un elemento dina a turistica del municipio
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tos de informacion para los na-
vegantes que utilizan sus barcos
de recreo para hacer turismo.
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El objetivo es ser ciudades

Beatriz Rodriguez / MARBELLA

Los puertos han sido tradicio-
nalmente puntos clave enlas in- ortuarias, integrar el puerto
fraestructuras comerciales y de dentro de la realidad urbana, v
comunicacion de cualquier pais. que la localidad se convierta asi
en puerta de entrada parala co-
marca. Que al atracar en Mar-

bella, un turista pueda encon-

Es algo que constatan ciudades Los responsables de los puertos
como la propia Malaga, que ha consideran gue la nautica "es un
visto cOmo su recinto portuario hebé recién nacido”, donde esta

se abrird al municipio no sélo | todo por hacer. Una de las ven- trarse informacion sobre los
para integrarlo, sino para que tajas de los puertos deportivos | puntos de interes de Ronda, An-
los nuevos visitantes, los cruce- | esla “rigueza inducida” gue ~ tequera u Ojén, por poner va-
ristas, tengan mas facil el acceso producen. Tal y como expone rios ejemplos, y se le invite asia
a toda la oferta cultural, gastro- Martin, “son muchos los pues- = conocer la tierra que visita”, ex-
ndmica vy turistica de la que dis- | tos de trabajo que se crean alre- licd Jose Carlos Martin, presi-
pone. Sin embargo, los puertos | dedor delos puertos; noyasdlo | dente de Marinas de Andalucia.
deportivos ofrecen una realidad | por el mantenimiento de los El concejal de Turismo, José
diferente. A pesar de su indiscu- arcos en si, sino por los esta- uis Hernandez, subrayo que el
tible valor turistico (salguien  blecimientos que surgen al mar- ~ proyecto pretende conseguir
conoce un puerto mas famoso | gen de la actividad maritima”, que haya “una puerta de entra-
en Espafia que Banus?), son | especialmente aquellosvincula- = da de turistas que no se queden
aprovechados normalmente co- | dos al ocio o a las compras. En sGlo en el puerto deportivo o en
mo lugar de visita, vy no como lu- Marbella, por ejernplo, sonmul- | lafranja de costa, sino que se les
gar de entrada de turistas. Pero, tiples los comercios creados ba- despierte el interes por conocer
cpor qué no aprovechar el indu- | jo el paraguas de los puertos ~ su entorno en aspectos como la
able potencial de los recintos deportivos, como terrazas, ba- | riqueza cultural, patrimonial,
portuarios para que, de nuevo, | resde copas, restaurantes... Y la natural, paisajistica, gastrono-
sean la puerta para que se Co- realidad méas dindmica de todas, | mica o deportiva”. Para darla a
nozcan otros atractivos cerca- | como Puerto Banus, donde en conocer, se utilizaran las nue-
nos al litoral? 9.000 metros cuadrados se dan vas tecnologias. Martin especi-
Precisamente esto es lo que se cita ademas las tiendas mas lu- | ficd que se firmara un convenio
pretende con un proyecto en el | josas de toda Europa. con Google Earth “para que el
que Marbella es, junto con Aya- que llegue sepa ya qué se va a

ad que, junto con la Consejeria  encontrar. Ademas, se disefia-
e Turismo, Comercio v Deporte  ran rutas, tanto a pie como en
los ayuntamientos de la ciuda- coche, v el usuario podra des-
es implicadas, han dado el es- cargarselas en su movil”. Fran-
Asociacion de Puertos de Euro-  paldarazo definitivo al proyecto.  ciayPortugal, ademas del puer-
pa. En la comunidad auténoma La metaes clara: que los puertos  to de Mallorca, participan en el
es Marinas de Andalucia, laenti- se conviertan, ademas, en pun- proyecto Oddyssea.

monte (Huelva), ciudad piloto
ent Andalucia. Se trata del Odd-
yssea-Sudoe puesto en marcha
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